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Le savoir-faire des agences de design et stand,
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VoS expositions

FABRICE LABORDE, CODIRIGEANT DU GROUPE BYGALIS ET PRESIDENT
DE L'ASSOCIATION PROFESSIONNELLE LEADS.

Présentez-nous
l'association LEADS.

Cercle des agences du design de stand,
nous avons crée le LEADS en 2011
avec quelques confréres pour en faire
une association entre le syndicar et
I'observatoire. En effet, la profession
ne disposait d’aucune donnée globale.
Avec LEADS, nous collectons ces infor-
mations et les traitons pour en faire
une analyse globale 4 destination de
la profession et des exposants. Nous
langons aussi en 2018 une académie de
formation pour nos collaborateurs pour
augmenter nos compétences en termes
de retour sur investissement (ROI).

Quelques chiffres
sur le marché des

salons et agences de
dacirm R etand ?

des salons étrangers, notre volume
d’activité est en croissance constante
depuis 2010.

Quelles sont les

tendances actuelles du
marché du salon ?

Deux tendances majeures : ROI et
digital. Les stands d’exposition sont
avec le web les deux seuls médias en
croissance. Les exposants veulent se
rapprocher au plus prés de leurs pros-
pects, tendance qui se traduit par des
salons plus petits et ciblés. Il ya 10 ans,
le salon visait une finalité de commu-
nication, on y annongait la signature
des gros contrats. Aujourd’hui, cest
une étape dans la transformation du
prospect en client. Les directions com-
merciales s'interrogent donc sur le ROI
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Le marché du média salon est un marché en
croissance, aux retombées économiques importantes
faisant face a de nouveaux enjeux complexes, comme
nous l'explique Fabrice Laborde, codirigeant du
groupe ByGalis et Président de I'association

professionnelle Leads.

A quels enjeux étes-vous
confrontés ?

La concurrence étrangere est un enjeu
majeur pour la profession. D’une part,
40 % des surfaces sont occupées par
des étrangers exposant en France,

« 1 euro investi dans un
récoltes sur 2 ans »

relevant de législations parfois moins
contraignantes que la loi francaise. Il y
a donc un tiers du marché en situation
de concurrence déloyale. D’autre parr,
I'intervention de prestataires européens
a bas cofits pour construire des stands
en France est une vraie difficulté, tant
pour nous que pour les prestataires

francais du mérier de expasition.

mettre en valeur aupres des donneurs
d’ordre 'intérét du Made in France et
de la fabrication écologique. La qualité,
[e ROI et la RSE sont aujourd’hui nos
armes contre la concurrence étrangére.

salon, c’est 8 euros

Comment soutenir

la profession ?

Notre secteur est largement méconnu
et donc peu défendu. 25 % des entre-
prises frangaises exposent contre 75 %
en Allemagne. Des études Mediametrie
confirmées par le LEADS démontrent
qu'l euro investi dans un salon, c'est
8 euros récoltés sur 2 ans. Les retom-
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